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Description :

Prsentation de I'diteur#Fans ou comment les nouvelles technol ogies donnent aux fans le pouvoir de
transformer et redfinir le monde des mdias? Ce sont aujourdhui les Millennials, ces jeunes gens connects
Internet et aux rseaux sociaux qui choisissent -sans plus aucun intermdiaire- ce quils veulent regarder, couter
ou lire partir de leur cran. Les fans, issus de cette gnration connecte, ne se contentent plus aujourdhui
dabsorber passivement les informations vues sur le web. IIs likent, dlikent, commentent, partagent,
communiquent, changent et crent du contenu. |ls choisissent ce quils veulent consommer et ils produisent ce
quil veulent diffuser sur le web. Les plateformes sociales telles que YouTube, Vine, Twitter ou Instagram


http://f3db.com/pub/links.php?id=B01AP8W8TM

ont aing fait natre de vritables clbrits, des crateurs de contenus, avec lesquels les fans ont une relation
directe et authentique. Le pouvoir de ces fans aujourdhui est devenu tel que les rouages de lindustrie des
mdias, de lamusique, de la publicit, du cinma, de ldition, desjeux vidos, mais auss la politique et le sport
en sont bouleverss et en pleine mutation. #Fans explique en profondeur la teneur de ces changements dans
chacun de ces secteurs. Celivre dvoile aussi les cls pour comprendre davantage cette gnration connecte et
donne des conseils aux professionnels pour mieux sadresser aux Millennials. Plus quun livre, #Fans est un
concept qui se place sous langle des Fans et met en avant cette rvolution en marche sur le web, dans
lindustrie des mdias et dans bien dautres secteurs. Un ouvrage sur les fans doit aussi savoir parler aux fans.
Ainsi, paralllement saversion papier, le livre a sa chane Y ouTube rassemblant toutes les vidos auxquelles il
fait rfrence et dune page Facebook. John Wood, fondateur de IONG Room To Read Jai quitt Microsoftil y a
15 ans pour crer Room to Read pour donner accs Iducation aux enfants des pays en dveloppement. Ce livre
pertinent expligue effectivement comment une organisation comme la ntre peut tirer parti dune communaut
de fans passionns devenus puissants grce aux nouvelles technologies afin datteindre ses objectifs plus
rapidement. Jasper Donat, fondateur et PDG du festival Y ouTube Fanfest Cette nouvelle gnration de fans
peut tre dcrit avec trois mots simples : authenticit, accessibilit et interactions. #FANS explique cette
rvolution des mdias dune manire efficace tout en offrant dexcellents conseils pour mieux la...Prsentation de
I'diteur#Fans ou comment les nouvelles technol ogies donnent aux fans le pouvoir de transformer et redfinir
le monde des mdias? Ce sont aujourdhui les Millennials, ces jeunes gens connects Internet et aux rseaux
sociaux qui choisissent -sans plus aucun intermdiaire- ce quils veulent regarder, couter ou lire partir de leur
cran. Lesfans, issus de cette gnration connecte, ne se contentent plus aujourdhui dabsorber passivement les
informations vues sur le web. lIslikent, dlikent, commentent, partagent, communiquent, changent et crent du
contenu. ls choisissent ce quils veulent consommer et ils produisent ce quil veulent diffuser sur le web. Les
plateformes sociales telles que Y ouTube, Vine, Twitter ou Instagram ont aing fait natre de vritables clbrits,
des crateurs de contenus, avec lesquels les fans ont une relation directe et authentique. Le pouvoir de ces
fans aujourdhui est devenu tel que les rouages de lindustrie des mdias, de lamusique, de la publicit, du
cinma, de Idition, des jeux vidos, mais auss la politique et e sport en sont bouleverss et en pleine mutation.
#Fans expligue en profondeur lateneur de ces changements dans chacun de ces secteurs. Ce livre dvoile
aussi les cls pour comprendre davantage cette gnration connecte et donne des consells aux professionnels
pour mieux sadresser aux Millennials. Plus quun livre, #Fans est un concept qui se place sous langle des
Fans et met en avant cette rvolution en marche sur le web, dans lindustrie des mdias et dans bien dautres
secteurs. Un ouvrage sur lesfans doit aussi savoir parler aux fans. Ainsi, paralllement sa version papier, le
livre a sa chane Y ouTube rassemblant toutes les vidos auxquellesil fait rfrence et dune page Facebook. John
Wood, fondateur de IONG Room To Read Jai quitt Microsoft il y a 15 ans pour crer Room to Read pour
donner accs lducation aux enfants des pays en dvel oppement. Ce livre pertinent explique effectivement
comment une organisation comme la ntre peut tirer parti dune communaut de fans passionns devenus
puissants grce aux nouvelles technologies afin datteindre ses objectifs plus rapidement. Jasper Donat,
fondateur et PDG du festival Y ouTube Fanfest Cette nouvelle gnration de fans peut tre dcrit avec trois mots
simples : authenticit, accessibilit et interactions. #FANS explique cette rvolution des mdias dune manire
efficace tout en offrant dexcellents conseils pour mieux la...Biographie de I'auteurAnthony Zameczkowski
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du livre Vivre laRussie (Hikari Editions) en janvier 2014. Aujourd hui, base Singapour, elleafond le
Webmagazine Singapour Le Mag .



